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Presentacion de la materia

Esta materia tiene como finalidad dar al alumno las herramientas béasicas de la publicidad; que
conozca la terminologia que se maneja en este ambito, la relaciéon que la publicidad tiene con

otras disciplinas; las areas de incidencia que tiene el disefiador grafico en una agencia

publicitaria; asi como las caracteristicas publicitarias de los medios para detectar los que son
adecuados a una campafa publicitaria.

||
Objetivo general

El alumno conocera, analizard y evaluara las caracteristicas de los medios publicitarios para

insertarlos adecuadamente en una espiral publicitaria. Permitiéndole asi establecer propuestas
de posicionamiento o reposicionamiento segun el caso, en el desarrollo de campafias

publicitarias.

UNIDAD 1

Conceptos esenciales de la publicidad

Objetivo particular:

Introducir al alumno en el surgimiento y proceso de la
publicidad, asi como en el conocimiento de términos
manejados en el ambito publicitario.
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1.2

13

1.4
15

Proceso Histérico de la Publicidad.
1.11 La publicidad en Egipto.
1.1.2 La publicidad en Grecia.
1.1.3 La publicidad en Roma.
114 La publicidad y la Revolucion Industrial.
1.15 La publicidad del siglo XVII al siglo XX.
Definicion de la Publicidad.
1.2.1 Definiciones del siglo XVIII al siglo XX.
1.2.2 Definiciones de la Asociacion de Mercadotecnia.
1.2.3 Definiciones de la Asociacion de Publicidad.
Terminologia de la Publicidad.
1.3.1 Terminologia de tipos de agencias y publicidades.
1.3.2 Terminologia en publicidad impresa y de correo directo.
1.3.3 Terminologia en radio y television.
1.34 Terminologia en publicidad movil, publicidad exterior y publicidad en el punto de
venta.
1.35 Terminologia de presupuesto publicitario.
1.3.6 Terminologia de investigacién publicitaria.
Diferencia entre publicidad y disefio grafico.
Relacion de la publicidad con otras disciplinas.
15.1 Publicidad / Psicologia.
1.5.2 Publicidad / Semiologia.
153 Publicidad / Economia.

Objetivo operativo:

1 De las definiciones expuestas, los alumnos trabajaran en
equipo para comentarlas, indicar y analizar los conceptos
relevantes de las mismas, para establecer puntos de opinién
y formular su propia definicion y postura como disefiador
gréfico de la publicidad.

2 Establecer las posibles diferencias que existe entre un
publicista y un disefiador grafico para ubicar a este ultimo
dentro de un esquema organizacional.

3 Elaborara una carpeta de términos publicitarios,
ejemplificando graficamente cada uno.

4 Relacionard cada una de las disciplinas expuestas, para
expresar como inciden en el comportamiento de seleccion y
compra del consumidor.

UNIDAD 2

21

Los medios publicitarios

Objetivo particular:
El alumno analizard el funcionamiento de los medios
publicitarios para entender como se manejan de acuerdo al
posicionamiento o reposicionamiento de una campafa e
insertarlos adecuadamente dentro de una espiral publicitaria.

El periddico.
211 Estrategia de espacios publicitarios.
212 Factores técnico — econémicos.
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2.2

2.3

2.4
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2.6

2.7

2.8
2.9

La revista.

221 Orden de preferencia e insercion publicitaria.
222 Factores técnico — econémicos.

La publicidad directa.

231 El correo directo.

232 El folleto y el catalogo.

2.3.3 El merchandising.

234 El prospecto.

2.35 La circular.

2.3.6 El house-organ.

2.3.7 El tarjetén.

2.3.8 Factores técnico — econémicos.

La publicidad audiovisual.

24.1 La radio como medio publicitario.

2.4.2 La televisibn como medio publicitario.

2.4.3 Factores técnico — econémicos.

La publicidad exterior.

251 Los espectaculares, supergraficos y monumentales.
252 Las bardas.

252 Factores técnico — econémicos.

La publicidad en el punto de venta.

26.1 La banderola, contramarca y diorama.

2.6.2 Las promociones.

2.6.3 Las degustaciones.

2.6.4 Escaparates, vitrinas, estands.

2.6.5 Las relaciones publicas.

2.6.6 Factores técnico — econémicos.

La publicidad mévil o de transito.

2.7.1 Los impresos en los medios de transporte terrestre, maritimo, férreo y aéreo.
2.7.2 Factores técnico — econémicos.
Posicionamiento o reposicionamiento en el mundo de la publicidad.
La espiral de la publicidad.

29.1 La etapa pionera.

29.2 La etapa competitiva.

293 La etapa retentiva.

294 La etapa pionera nueva.

295 La etapa competitiva nueva.

2.9.6 La etapa retentiva nueva.

Objetivo operativo:
1 Ejemplificar cada uno de los espacios publicitarios del

periddico.

2 Ejemplificar cada uno de los espacios publicitarios de la
revista

3 Ejemplificar los tipos de comerciales radiofénicos y
televisivos.

4 A través de fotografias elaborar un analisis por zonas
urbanas para ejemplificar la publicidad exterior de la ciudad
de San Luis Potosi indicando las caracteristicas técnicas y
tiempos de venta del espacio, indicando producto, servicio, y
nivel socio econdmico del receptor.

5 Elaboracién de un andlisis de la publicidad maovil por rutas
urbanas de la ciudad, indicando factores técnicos y tiempos.
6 Representara los esquemas de la espiral publicitaria en un
producto de marca nacional y en un producto de marca local.
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UNIDAD 3

Aspectos basicos para la creacion de una
campafa publicitaria

Objetivo particular:
Introducir al alumno en las fases de elaboracién de una
campafia publicitaria, determinando y coordinando el plan de
medios de la misma.

3.1 Como se organiza una agencia de publicidad.
3.1.1 Agencias grandes, agencias pequefas.
3.1.1.1 Los departamentos mas comunes de las agencias de publicidad.
31111 Departamento de Contacto.
3.1.11.2 Departamento de Servicios de investigacion.
3.1.1.1.3 Departamento de Planificacion de Medios.
3.1.114 Departamento Administrativo.
3.1.1.15 Departamento de Creatividad.
3.1.2 Fases de preparaciéon de una campafia publicitaria.
3.1.2.1 Informacion base.
3.1.2.2 Investigacion.
3.1.2.3 Estrategia creativa.
3.1.2.4 Control.
3.1.2.5 Creacion.
3.1.2.6 Presentacion.
3.1.3 Porque fracasa una campafia publicitar.
3.14 Como se determina el medio mas adecuado y cuales son los factores que
condicionan su eleccion en el desarrollo de una campafia publicitaria.
3.15 Como se coordina un plan de medios.
3.1.5.1 Restricciones externas de Mercadotecnia.
3.1.5.2 Restricciones internas.
3.1.5.3 Factores controlados.

Objetivo operativo:
1 En base al tema de la unidad de taller de disefio establecer
una campafa ya sea publicitaria 0 social determinando su
plan de medios.

||
Mecanica de ensefianza aprendizaje
Se presenta una exposicién de los contenidos y los alumnos a través de los objetivos operativos

realizaran las practicas o investigaciones que les permitiran comprender las aplicaciones de los
medios en el disefio de campafias.
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Mecanismos de evaluacion

La primera unidad se evaluara a través de examen escrito ( 40 % ) y de una carpeta ( tamafio
oficio ) donde ejemplificara los términos publicitarios ( 60 % )

La segunda y tercera unidad se evaluara con los trabajos solicitados para la comprension de
cada tema.

||
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